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Vi driver utvecklingen
av kunskap om livet
och verkar fér en
battre halsa for alla.
Fér att narma oss var vision kravs

ett starkt, kdnt och val profilerat
varumarke.

Om grafiska profilen

Alla studenter och medarbetare ar
ansvariga for att varda och utveckla
det gemensamma varumarket
Karolinska Institutet (KI). Det gér vi
bland annat genom att anvanda var
logotyp, teckensnitt, farger och bilder
pa ett konsekvent satt. Detta starker
Kl:s varumarke, samtidigt som vi
skapar igenkénning och tydlighet i
var kommunikation.

Las mer om hur Kl:s varumarke far
anvandas i Riktlinjer fér Kl:s varumérke:
https://medarbetare.ki.se/stod-och-
verktyg/kommunikationsstod/riktlinjer-

for-karolinska-institutets-varumarke

Kl ska uppfattas som utatriktat,
modernt och trovardigt med ett
mycket gott renommé. Den grafiska
profilen ska spegla KI som ett ledande
medicinskt universitet. Den ska bade
vara tydlig och latt att kdnna igen

och underlatta fér anvandarna att
gora ratt.

Eftersom vi ar en myndighet ska
profilen &ven kunna méta kraven
utifrén lagen om tillganglighet till digital
offentlig service. Det ar viktigt att

alla ska kunna ta del av Kl:s information
pa lika villkor.

I manualen beskrivs den grafiska
profilens olika delar; logotyp,
teckensnitt, farger, grafiska element
och bilder. Vi visar ocksa exempel
pa hur var design ser ut och hur den
ska tillampas i olika kanaler.

Kontakt

Kl:s varumarkesplattform och grafiska
profil finns pa medarbetarportalen:
https://medarbetare.ki.se/varumarkes-
plattform-och-grafisk-profil

Kommunikationsavdelningen ansvarar
for innehallet och utveckling av den
grafiska manualen.


https://medarbetare.ki.se/stod-och-verktyg/kommunikationsstod/riktlinjer-for-karolinska-institutets-varumarke
https://medarbetare.ki.se/stod-och-verktyg/kommunikationsstod/riktlinjer-for-karolinska-institutets-varumarke
https://medarbetare.ki.se/stod-och-verktyg/kommunikationsstod/riktlinjer-for-karolinska-institutets-varumarke
https://medarbetare.ki.se/varumarkesplattform-och-grafisk-profil
https://medarbetare.ki.se/varumarkesplattform-och-grafisk-profil
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Var |Og0typ Kl:s logotyp - positiv version Kl:s logotyp - negativ version

Karolinska Institutets logotyp &r var
signatur och kvalitetsstampel och ska
anvandas i all kommunikation dér KI
ar avséndare. Aven nér en institution, $\LA Iy,
. o 1) s . $
enhet eller avdelning pa Kl &r avsadndare \\l )‘

et e et b Se gh Karolinska ¢ - Karolinska
Institutet 7 Institutet

och delar av verksamheten. 3

Farger

Logotypen finns i fargerna plommon och
vit och ar de som primaért ska anvandas.
Svart logotyp anvands som regel enbart
i utskrift nér inte farg finns tillgangligt.

x[‘V/\Jo \%\

Bestandsdelar
Karolinska Institutets logotyp bestar av

sigillet och texten (ordbilden). Den ska
ses och anvandas som en enhet, med
andra ord ska de tva delarna alltid

anvandas tillsammans. ’ ‘ ’ ‘

Sigillet bestar av ormskalen, dskulapstaven

och tuppen. Askulapstaven har uppkallats
efter lakekonstens gud, Asklepios eller Tf\ C a ro I n S a
Aesculapius. Med tiden kom ormen att \\\

ringla sig omkring den stav som guden bar.

Ormskalen avbildades fran boérjan i sam- \1 n S I u e

band med Asklepios dotter, den jungfruliga

lakegudinnan Hygieia eller Hygiea. Ormen "1/\} %\Q

mottog féda ur hennes skal, vilket ansags NO !

vara lyckobringande. Tuppen symbolise- ’ ‘
rade det nya livet och var en offergéva at

Asklepios frdn dem som tillfrisknat fran Kl:s logotyp

sjukdom.

Sigill Ordbild
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Liggande och staende version
Logotypen finns i en liggande och en
stdende version. Anvand i forsta hand
alltid den liggande logotypen. Om det ar
begransat med utrymme i layouten eller
om logotypen kommer att presenteras
med andra logotyper i stdende format,
passar den stdende logotypen bast.

Digital version

Logotypen finns &ven i en digitalt
anpassad verson med férenklat sigill,
optimerad for sma storlekar i digitala
kanaler.

Sigillet

Som grundprincip ska sigillet aldrig
anvandas separat fran ordbilden. Dock
kan undantag géras nar formatet ar for
litet samt att det framgér pé annat satt
vem som &r avsandare, t ex i sociala
medier dar Karolinska Institutet star
angett i text bredvid. Aven i hogtidliga

sammanhang kan enbart sigillet anvands.

Sprak
Logotypen oversatts inte till andra sprak.

Format

Kl:s logotyp finns anpassad fér bade
digital anvandning och for tryck/utskrift.
Logotypen finns i olika filformat:
EPS-format for trycksaksproduktion,
PNG-format fér enklare utskrifter, JPG-,
PNG- och SVG-format fér skdrmvisning.

Logotyp

Kl:s logotyp - liggande version

WA I
N N‘/\

N

e gh Karolinska

3 Institutet

x[‘V/\Jo \%\

Kl:s logotyp - staende version

W

4/\,[\,0 18\

Karolinska
Institutet

@Roz ,

Digital version av logotypen

Karolinska

7 Institutet

Férenklat
motiv

M I N Tjockare
J‘r linjer

Delvis 6ppna

former Fetare text
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Riktlinjer fér logotypens
anvandning

Det &r viktigt att logotypen syns tydligt,
sa den far inte placeras mot detaljerade
och rériga bakgrunder. For att sakerstalla
att logotypen syns tydligt ar det viktigt
att det finns en frizon runt logotypen.
Frizonen &r den tomma yta som ska
ldmnas mellan logotypen och annan
grafik, text eller ytans kant.

Logotypen far inte beskaras, férvrangas
eller forvanskas pé nagot vis. Det ar

inte heller tillatet att skapa egna original
eller varianter av logotypen.

Digital vs ordinarie version

Anvand den digitala versionen av
logotypen i digitala sammanhang, till
exempel fér webben, sociala medier,
film och digitala presentationer.

Anvand den ordinarie logotypen for
analogt material som till exempel
trycksaker, utskrifter, profilprodukter
och skyltar.

Logotyp

~ g Karolinska
> Institutet

{1/\/ 'NO 1‘6\°

Frizon - K:et i Kl:s logotyp illustrerar logotypens frizon.

Digital version av logotypen till webb, sociala
medier, film och ppt-presentationer

SKA Ly
\é *‘}\

e Karolinska
a? & Institutet

4‘\’1\70 1‘6*0

Ordinarie version av logotypen till trycksaker,
utskrifter, profilprodukter och skyltar

KA I
%S N*"»

= Karolinska
% 7 Institutet

K[‘VNO &%\



Karolinska Institutet Logotyp 8
Grafisk manual

Logotypens place”ng Trycksak baksida Trycksak framsida

Logotypen kan placeras bade till hoger
och véanster beroende pa forutsattning-
arna for respektive enhet. Se exempel
under tillampningar. Placeringen ska
alltid ta hansyn till frizonen.

Webbsida

Utga fran Kl:s grafiska mallar om du ska
ta fram en affisch eller en presentation,
i dessa ar logotypen redan placerad pa
ratt plats.

Karolinska
Institutet

Powerpoint-presentation

Karolinska
Institutet
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Primarfarger

Fargpaletten har sin utgdngspunkt i
plommonfargen, en av Kl:s framsta
identitetsbarare. Paletten ar framtagen
for att skapa dynamik och ett modernt
uttryck, samt bidra till att Kl har ett
visuellt uttryck som hénger ihop.

Karolinska Institutet har fem priméarfarger
férutom svart och vit; Mérk plommon,
orange, ljusorange, ljusblad och plommon.

Mérk plommon anvands i text, som
bakgrundsfarg och i infografik.

Orange anvands som accentfarg till
exempel for att lyfta fram specifikt
innehall.

Ljusorange och ljusbla anvands
primart, tillsammans med vit, som
bakgrundsfarger.

Plommon anvéands framst i logotypen
och infografik/illustrationer, dock aldrig
som bakgrundsfarg.

Svart anvands i huvudsak som textfarg.

Fargerna uppfyller tillganglighetskraven
vad géller kontrast och lasbarhet.

Farger

10

Primarfarger

Mérk plommon Orange Ljusorange Ljusbla

Fargernas férdelning (svart undantaget som i huvudsak anvéands i text) syftar till att ge en
fingervisning om hur det évergripande farguttrycket ska vara.

Logotypfarg

Plommon
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Funktionsfarger

For att skapa en annu mer flexibel palett
har Kl en uppsattning funktionsfarger.
Det ger stora mojligheter till variation
utifran behov och budskap.

Funktionsfargerna kan anvandas for
diagram, infografik eller illustrationer,
se exempel under tilldmpningar.

Kl:s funktionsfarger bestar av sex
fargkluster: 1. plommon, 2. orange,
3.bla, 4. gra, 5. gréon och 6. gul.

Varje kluster innehaller tre nyanser.
(Siffrorna anger prioriteringsordning).

Farghantering diagram

For att sdkerstélla ett enhetligt uttryck
samt bra kontrast anvander vi oss av
en fast fargordning, dar mérka och ljusa
toner turas om, se hoger.

For tillganglighetens skull, ska texter eller
siffror vara i svart och placeras intill/
bredvid stapeln/diagramsektionen. Man
bor pa ljusare grafer ha en kantlinje pa
0,5 pti svart for att det lattare ska ga
och se skillnaden mellan olika farger.

Farghantering infografik

Aven infografik bygger Kl:s identitet.
Darfor ska i forsta hand primarfargernas
fargkluster plommon (1) och orange (2.)
anvandas. For att undvika ett rorigt
uttryck ska helst inte fler an tva farg-
kluster anvéndas.

Farger

n

Funktionsfarger

Fargordning diagram
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Farg och tillganglighet

Vi vill att alla ska kunna ta del av vart
material och arbetar darfér med
tillganglighetsanpassning genom
tydliga konstraster.

Méjliga fargkombinationer
Cirklarna med bokstéverna visar
mojliga fargkombinationer som
generellt uppfyller tillganglighets-
kraven for Kl:s primérfarger.

Om du ska ha text eller siffror pé en
funktionsférg véljer du svart eller vit
textférg - den farg som skapar storst
kontrast mot bakgrundsfargen.

Aven textens storlek paverkar farg-
intrycket och darmed lasbarheten,
speciellt i digitala medier. Darfor
finns specifika rekommendationer
gallande textstorlekar i WCAG*.

*Web Content Accessibility Guidelines

Farger

12

Méjliga fargkombinationer fér text mot bakgrundsplattor

A

A

@l _

A

A

A

Har utgar man fran text i stor skala

pa minst 18 pt/24 px och mindre text
pé minst 14 pt/18.5 px. Bokstaverna

i cirklarna motsvarar matten, for
stérre och mindre text, och anger vilka
fargkombinationer som ar tillatna.

Alla fargkombinationer férutom mérk
plommon pé orange fungerar i séval
stor som liten skala.

Obs! | digitala kanaler anvands
generellt storre typografi anii
trycksaker (till exempel 16 pt
brodtext pa webben motsvarar
ca 9 pt brédtext i en trycksak).
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Fargvarden
Mérk plommon Plommon Ljus plommon
PMS 229c / 2357u PMS 228c/u PMS 9323c/u
CMYK 20/100/0/70 CMYK 20/100/0/40 CMYK 8/15/5/0
RGB 79/4/51 RGB 135/0/82 RGB 237/219/228
HEX# 4F0433 HEX# 870052 HEX# EDDBE4
Mérkorange Orange Ljusorange = Som bakgrundsfarg I infografik
PMS 201c /187u PMS 170c / 2024u PMS 9280c / 9061u
CMYK 0/90/60/30 CMYK 0/60/50/0 CMYK 0/7/5/0 0/15/15/0
RGB 184/65/69 RGB 255/135/m RGB 254/238/235 255/221/214
HEX# B84145 HEX# FF876F HEX# FEEEEB FFDDD6
Mérkbla Bla Ljusbla Som bakgrundsférg I infografik
PMS 2217c / 3165u PMS 2397c/u PMS 50% 9481c / 9424u
CMYK 100/70/60/40 CMYK 70/0/27/0 CMYK 8/0/5/0 18/0/10/0
RGB 0/44/52 RGB 77/181/188 RGB 237/244/244 204/235/237
HEX# 002C34 HEX# 4DB5BC HEX# EDF4F4 CCEBED
Svart Gra Ljusgra Som bakgrundsfarg I infografik
PMS Black PMS 70% Black c/u PMS 10% Black c/u
CMYK 0/0/0/100 CMYK 0/0/0/70 CMYK 0/0/0/10
RGB 0/0/0 RGB 102/102/102 RGB 241/241/241 221/222/224
HEX# 000000 HEX# 666666 HEX# FIF1F1 DDDEEO
Mérkgron Groén Ljusgrén
PMS 343c / 342u PMS 346¢/345u PMS 566¢/u
CMYK 100/60/90/30 CMYK 65/0/60/0 CMYK 25/0/23/0
RGB 9/67/52 RGB 84/185/134 RGB 199/236/220
HEX# 094334 HEX# 54B986 HEX# C7ECDC
Mérkgul Gul Ljusgul
PMS 2012¢ /130u PMS 1345¢ / 2005u PMS 9160c / 9224u
CMYK 0/50/100/0 CMYK 0/20/60/0 CMYK 0/10/25/0
RGB 45/154/0 RGB 255/198/109 RGB 255/231/194
HEX# F59A00 HEX# FFC66D HEX# FFE7C2
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Teckensnitt
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Varumarkestypsnitt

DM Sans Regular,
Medium, Bold & Italic

Typsnittet DM Sans ar framtaget av
Google och anpassat for att fungera
bra i digitala saval som tryckta kanaler.
Typsnittet har en hog lasbarhet pa
skarm, vilket &r viktigt ur tillgénglig-
hetssynpunkt.

DM Sans ska anvandas genomgéende
i bade digitala och tryckta kanaler i till
exempel rubriker, brédtexter, bildtexter,
ingresser, mellanrubriker och knappar.

Teckensnitt

15

DM Sans Regular

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaad
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
0123456789!&%

DM Sans Medium

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaad
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
01234567891&%

DM Sans Bold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
0123456789!&%

DM Sans ltalic

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaad
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
0123456789!&%
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Hantering av teckensnitt

| huvudrubriker (rubrikniva 1) anvénds
DM Sans Medium

| underrubriker anvdnds DM Sans Bold
(rubriknivd 2 & 3) och DM Sans lItalic
(rubrikniva 4).

| ingresser och brédtext anvéands
DM Sans Regular. Italic anvands aven
i brodtext for att sarskilja och lyfta
fram specifikt innehall.

Rubrikniva 1 och 2 satts med installning
optisk kerning samt knipning -15, vilket
gor texten mindre gles.

Farg

Typografi satts endast i fargerna svart,
mork plommon och vit och mot farg-
bakgrunder dér kontrastkraven uppfylls.

Systemtypsnitt

Arial och Times New Roman kan
anvandas om DM Sans inte fungerar

pa grund av tekniska skal eller i samman-
hang da KI kommunicerar tillsammans
med andra varumarken som till exempel
Karolinska Universitetssjukhuset eller
Region Stockholm.

Teckensnitt

16

Rubrikniva 1
DM Sans Medium

Huvudrubrik

Rubrikniva 2 och 3 Rubrikniva 4

DM Sans Bold DM Sans ltalic
Underrubrik Underrubrik
Ingresser

DM Sans Regular

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipisicing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam.

Brodtext
DM Sans Regular + Italic

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit,

sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation
ullamco aboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Exempel

Huvudrubrik 1

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipisicing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam.

Underrubrik 2

Underrubrik 3

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed

do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
aboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Underrubrik 4

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse
cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat
cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit
anim id est laborum.
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Anvéandning av bilder

Bilder kan vara fotografier, illustrationer,
kollage, film eller grafik. KI:s grafiska profil
innehaller en checklista (se hoger) for hur
vi konsekvent anvander bilder och filmer.
Nar du valjer bild, stréva efter att vara
genusmedveten, normkritisk och
inkluderande i bildvalet.

Al-genererade bilder

Vid marknadsféring av Kl anvander vi inte
Al-genererade bilder. Vi anvander bilder
av faktiska miljoer, forskare och studen-
ter for att skapa en trovardig bild av K.

Al-genererade bilder kan anvandas for
olika typer av grafik och temabilder,
framst till material som annars hade
bildsatts med inképta genrebilder fran
en bildbank.

Bilder

18

Exempel pa bilder

Checklista for bilder

1. Akta och naturliga

Bilderna ska spegla och levandegora Kl:s
verksamhet. Bilder ska helst vara tagna

i Kl:s miljoer och av medarbetare och
studenter “in action”.

2. Relevanta fér sammanhanget
Bilder ska ha en koppling till amnet som
illustreras. Handlar det till exempel om
en konferens om cancerforskning véljer
du en forskningsrelaterad bild, en bild
av konferensdeltagare eller en bild av
platsen dar konferensen ska hallas.

3. Professionella och i hog kvalitet
Bilder ska praglas av hég kvalitet och
leva upp till de krav pa 6ppenhet och
tillganglighet som stalls pa offentlig verk-
samhet. Bilderna ska vara hégupplésta,
ha bra ljus/kontrast/skarpa och vara
tagna av professionell fotograf.

4. Verklighetstrogna — sarskilti labb
och kliniska miljéer

Dubbelkolla till exempel att smycken,
har och klader féljer de hygienkrav som
finns for den specifika miljon.

5. Anvandbara och inte enbart fungera
som dekoration eller utfylinad
Med hjélp av grafik gér det att visualisera

det som kan vara svart att forklara med
endast text och bild. Det kan réra sig om
en process, ett samband eller utveckling.
Undvik bilder som kadnns onaturliga och
tagna ur sitt sammanhang sasom alltfor
arrangerade bildbyrabilder.

6. Genusmedvetna, normkritiska och
inkluderande

Kl varderar mangfald, skilda asikter och
manga roster, vilket ska speglas i bild-
valen. Bilder ska till exempel visa hela Kl
(badde campus Flemingsberg och campus
Solna), samt visa bredden i Kl:s utbild-
ningar och forskningsmiljoer (inte bara
utbildningar med hégt séktryck). Véara
malgrupper/besdkare/anvandare ska
kénna igen sig i vara bilder.

7. Fria fran alkohol och droger

Kl verkar fér en drogfri arbets- och
studiemiljé genom ett avstandstagande
fran alkohol, droger och andra beroende-
framkallande medel och det géller dvenii
bilder. Undantag ar genrebilder i syfte att
illustrera forskning inom dessa omraden.

8. Fria fran produktplaceringar

Undvik logotyper och marken pa féremal
och klader. Undvik om méjligt bak-
grundsmiljé med logotyper och reklam.
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Grafiska element
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Anvandning av grafiska
element

Grafiska element kan anvéndas for att
komplettera bilder, farger och text.

Man kan anvanda rutor for att lyfta ett
innehall: Orange farg for att lyfta nagot
pa en bakgrund i mork plommon och
mork plommonruta for att lyfta ndgot
pa en ljusbla eller ljusorange bakgrund.

Andra exempel pa grafiska element
kan vara illustrationer eller ikoner.
Viktigt att ikonerna ar sa tydliga och
icke-detaljerade som méjligt.

Vi anvander aldrig skuggningar, opacitet
eller ramar péa vara grafiska element.

Grafiska element

20

Exempel pa grafiska element
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Avsandare vid samarbeten
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Kl som primar avsandare

Det ska tydligt framga att Kl &r primar
avsandare, varfor det ar viktigt att
partnerlogotyper inte konkurrerar med
Kl:s logotyp. Partnerlogotyper bor darfor
optiskt upplevas som cirka halften sa
stora som Kl:s logotyp. Den exakta
storleken beror pa respektive partner-

logotyps utférande.

Partnerlogotyper placeras i nagot av

de 6vriga hérnen, beroende pé enhet.
Om det finns flera partnerlogotyper boér
dessa grupperas pa ett och samma
stélle, i ndgon av de 6vriga hornen.

Strava generellt efter en konsekvent
hantering for alla berérda enheter.

Avséndare vid samarbeten 22

Storlek

B N 17 .
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Flera likvardiga avsandare Storlek

Nar Kl och samarbetspartners ar likvar-
diga avséndare, ska logotyperna dven

uppfattas lika i storlek. D4 vara partners
logotyper kan variera sinsemellan finns - '%'\LA'I """""""""""""""""""""""""""""""""
inga exakta matt att forhalla sig till utan j

istallet stravar vi efter optisk balans. §% (‘»\Wé Ka I'Q I i n s ka Logo °8°
L k I fristéend Y
fran vatandra cles flsamrmans s linge 3 - 2 Institutet -

frizonen respekteras. Var pa enheterna Q
logotyperna placeras avgors av respektive - _{1_/\9\’_0_ \_%} ____________________________________________________________
samarbetes visuella uttryck.

Kl:s svarta eller vita logotypversion kan
anvandas i den har typen av sammanhang
férutsatt att 6vriga samarbetspartners Placering
hanterar sina logotyper pa liknande satt.

Samarbete mellan

Karolinska
Institutet

Karolinska
Institutet

| gemensam kommunikation som denna
ska neutral profil anvandas, dvs inga
visuella tillgéngar kopplade till respektive

Logo Logo

Logo

partner. Neutral profil betyder dock inte i Samarbete mellan
det har sammanhanget att formspraket ‘ Karolinsk
maste vara avskalat eller nedtonat. Rl g Ir?srt?tluntseta

Uttrycket kan lika val vara lekfullt och
fargsprakande som formellt och svartvitt.
Detta avgors av respektive samarbetes
visuella uttryck.

En kort fértydligande text kan med férdel
adderas om det passar sammanhanget.



Karolinska Institutet Avsandare vid samarbeten 24
Grafisk manual

Annan primar avsandare, Storlek

Kl tillsammans med andra

logotyper

Om flera avsadndare presenteras till- S 7 Vi

sammans ska Kl:s logotyp vara en natur- $$ NJ“}

lig del av sammanhanget och uppfattas o 2 e

likvardig med évriga avsandare. o= pe Ka ro I I n S ka N
2 G @SS . Logo 3

Det ar viktigt att det framgar tydligt att ﬁ A ,f/’ I n St I t u tet =

KI hér &r partnerlogotyp och inte priméar # o¥

avsandare. Detta bor aterspeglas genom 4NNO T

att Kl:s logotyp ar tydligt mindre an logo-
typen fér den priméra avsandaren.

Kl:s svarta eller vita logotypversion kan
med férdel anvandas i den har typen

av sammanhang for att sakerstalla att
logotypen aterges pa ett bra satt och inte
krockar med den priméara avsédndarens
visuella uttryck.

Placering

Logo e Logo

En kort fértydligande text kan adderas I samarbete med
om det passar sammanhanget.
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Tillampningar
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Trycksaker
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Omslag

Omslag till trycksaker ska vara tydliga
och enkla i sitt uttryck. Utga fran en
tydlig bild-grid dér du kan vélja att
anvénda en eller flera bilder. Se till att
arbeta in lite luft, och anvand farre
bilder foér att skapa dynamik.

Bakgrunden ska vara nagon av Kl:s
primarfarger; mork plommon, ljusbl3,
ljusorange eller vit.

Textfargerna blir da svart eller mork
plommon mot ljus bakgrund alt. vit
mot bakgrund i mérk plommon.

Logotypen placeras till hoger pa
framsidor och till vanster pa baksidor.

TillAmpningar - trycksaker 27

Exempel pa hur man kan jobba med bild-grid

Rubrik v gt

Rubrik
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Tillampningar - trycksaker

28

Exempel pd omslag

From Cell
to Society 2023

KI's new professors on their research
Meet the prize winners

Karolinska

Institutet

Arsredovisning

2023

Budgetunderlag - arlinska

Institutet
Dnr 1-117/2023

Studera pa

KI

Ett medicinskt universitet

N

Linshandbok

 Karolinska
stitutet

Karolinska
Institutet

»
wuy

Department of
Global Public Health

Stéd
medicinsk
forskning

YA Ly

e A
sea -2 Karolinska
32 @* 7 Institutet
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Annonser

For annonser ar det viktigt att budskapet
tydligt framgar och att man snabbt ser
att Karolinska Institutet ar avsédndare.

Ar det liten yta rekommenderas att bara
ha med rubrik, logotyp samt QR-kod eller
lank till webbsida fér mer information.

Bakgrunden ska vara nagon av Kl:s
primarfarger; mork plommon, ljusbl3, ljus-
orange eller vit. Textfargerna blir da svart
eller mérk plommon mot ljus bakgrund
alt. vit mot bakgrund i mérk plommon.

Logotypen kan placeras bade till hoger
och vanster beroende pa forutsattning-
arna for respektive annons.

TillAmpningar - trycksaker

Exempel pa hur annonser kan utformas

Rubrik Rubrik

arolinska
< Institutet

Exempel pa annonser

Lar dig leva
hélsosammare

Las till logoped pa KI

Ansék senast den 15 april 2024

Valkommen
till KI Alumni

kise/logoped

Enlogopediobbar medm

Aomal
Karolinska dghar
Institutet

Karolinska St Karolinska
Institutet €77 Institutet




Karolinska Institutet
Grafisk manual

Affischer

Vara affischer ska vara lattlasta pa
avstand och anvéands for att sprida
kortfattade budskap. Det finns en
mall fér en enklare affisch.

Vetenskaplig poster

En vetenskaplig poster syftar till att ge
en snabb 6verblick av ditt forsknings-
projekt. Det finns mallar i bade stédende
och liggande format.

TillAmpningar - trycksaker

30

Mallar fér affischer

Rubrik

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisc ing elit,
sed do di tem eici blam et quis non renis dolores torecab inctusa
nes ut ex et perrovitiis mos pores inctur aliquidi aut eos ant.

Karolinska
Institutet

Rubriken bor ligga pa
max tva rader

Rubriken bér ligga pa

max tva rader

Karolinska
Institutet

Tips:

nstitutet

Exempel pa affischer

Kom och traffa oss pa
Oppet hus pa campus
Flemingsberg 21 mars!

Upp
wrta

Ett medicinskt universi tet

Buy and sell lab and
office equipment

&

Brister i varden — vi féljer inte riktlinjerna
for transition!

L3

—
<gih

06l buy rent, or
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Avhandlingar

En avhandling fran Karolinska Institutet
ska foélja Karolinska Institutets grafiska
profil.

Det finns omslagsmallar fér doktors-
avhandling respektive licentiat-
avhandling. Det som skiljer dem at
ar ett tunt streck ovanfér titeln.

Doktoranden kan véalja om han eller
hon vill ha med en bild eller illustration
eller lamna bildomréadet tomt.

Visitkort

Ett visitkort fran Karolinska Institutet ska
félja Karolinska Institutets grafiska profil.

Det finns en mall for visitkort och aven
kombinationsmallar om man har
anstallning pa nagot samarbetssjukhus.

TillAmpningar - trycksaker

31

Omslagsmallar fér avhandlingar

Thesis for doctoral degree (Ph.D.)
2022

Title of thesis - a long title can run
over two or three lines

Name Surname

Mall for visitkort

YA Ly
S 55,

g &

Karolinska
Institutet

CARO,

Namn Efternamn 10/10 pt

Titel 8/10 pt

Namn pa institution/organisatorisk tillhérighet, 6/8 pt

(kan vara en eller tvé rader)

Besoksadress | 17177 Stockholm | 08-524 000 00

Direkt: 08-525 123 45 | Mobil: 070-123 45 67 | Fax: 08-311101
E-post: namn.efternamn@ki.se | Webb: ki.se

sisau jo oL

Thesis for licentiate degree
2022

Title of thesis - a long title can run
over two or three lines

Name Surname
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Webb och digitalt



Karolinska Institutet
Grafisk manual

Webb

Var webbplats ki.se foljer den grafiska
profilen i alla komponenter.

Aven pa& webben anvander vi typsnittet
DM Sans. Typsnittet har en hég lasbarhet
pa skarm, vilket ar viktigt ur tillganglig-
hetssynpunkt.

Designen for vara andra digitala system
och tjanster ska utgé fran designen for
ki.se for att skapa en enhetlighet, t ex
sidhuvud och sidfot.

TillAmpningar - webb och digitalt

33

Exempel pa webbisdor
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PowerPoint

Kl har en enkel mall med stor flexibilitet
som du kan anvanda nar du vill ta fram
en PowerPoint-presentation.

Mallen har en start- och slutsida i Kl:s
profilfarg mérk plommon med vit
logotyp. For dvriga sidlayouter anvéands

en vit bakgrund eller ljusbla avsnittssida.

TillAmpningar - webb och digitalt

34

Exempel pa sidor i PowerPoint-presentation
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Banners

En banner ar en mindre digital annons.

Den kan besta av bara text eller en till
flera bilder som véaxlar eller animeras
pa olika satt. Logotypen kan placeras
till hoger eller vanster beroende pa
format. Viktigt ar att budskapet ar
kort och tydligt.

TillAmpningar - webb och digitalt

35

Exempel pa banners
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Sociala medier

| sociala medier anvands enbart vart
sigill i profilbilden eftersom texten
annars blir for liten att lasa. Karolinska
Institutet star angett i text intill.

Det finns mallar fér sociala medie-inlagg
som féljer den grafiska profilen.

TillAmpningar - webb och digitalt

36

Exempel pa sociala medie-inlagg

Exempel pa sociala medie-mallar
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Dlgltala skarmar Exempel pa digitala skarmar

Digitala skarmar ar en viktig kanal fér
information till Kl:s medarbetare. Dessa
informationsskarmar bidrar ockséa

till bilden av Kl fér externa besokare

- iménga av Kl:s byggnader &r skarmen
det forsta besdkaren moéts av.

Tilltalande skarmar med relevant innehall
om Kl:s verksamhet och som féljer Kl:s
grafiska profil starker Kl:s varumaérke.

Det finns mallar fér digitala skdrmar
i PPT-format.
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Profilmaterial
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Rollups

Rollups kan anvandas for att sprida

budskap och information vid exempelvis

massor och andra evenemang.

Pa vara rollups &r logotypen placerad
hégt upp och texten i en storlek som
har god lasbarhet aven pé avstand.

Innehallet bor vara kortfattat sa lagg
garna en lank till en webbsida fér mer
information. Du kan med férdel anvanda
Kl:s payoff Ett medicinskt universitet
eller A medical university i nederkant.

TillAmpningar - profilmaterial

39

Exempel pa rollups

= Karolinska

Karolinska )
nstitutet

Institutet

Department of
Global Public Health
at Karolinska Institutet

With the aim to advance knowledge
about challenges and opportunities
for public health in a local, national,
and global setting.

Vi driver utvecklingen
av kunskap om livet
och verkar for en
battre halsa for alla.

Ett medicinskt universitet
kise

A medical university
ki.se/gph

Karolinska 0
Institutet 5 < Institutet

Department of
Microbiology, Tumor
and Cell Biology

UPPDRAGSUTBILDNING

Karolinska Institutet
har det storsta
utbudet av medicinska
utbildningar i Sverige.

Ett medicinskt universitet A medical university
ki.sef/uppdragsutbildning ki.se/en/mtc
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Namnskyltar

Pa vara namnskyltar ar det viktigt
att namnet och avséndaren syns
tydligt. Vi anvander Kl:s profilfarg
for att skapa igenkanning.

TillAmpningar - profilmaterial

40

Exempel pa namnskyltar

Karolinska

Institutet

Ake Lundholm

Lantmateriet

Therese Husén

Karolinska Institutet
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Profilprodukter

Pa vara profilprodukter ar det viktigt
att logotypen syns tydligt. Vi anvander

Kl:s profilfarger for att skapa igenkanning.

TillAmpningar - profilmaterial

41

Exempel pa profilprodukter
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Film
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Utformning av film

Startbild

Vinjetter ska utformas i enlighet med den
grafiska profilen. Antingen kan filmen bérja
direkt eller s& anvander man en startbild

i mérk plommon med vit text i DM Sans
Medium.

Slutbild

Vi anvander Kl:s logotyp som sista bild,
i vitt pd en mork plommonplatta, for att
avsluta pa ett enhetligt satt med en
tydlig avsandare.

Namnplatta

Texten i namnskyltarna ska var vit pa
mork plommon och placeras antingen

i 6vre eller nedre vanstra hdérnet beroende
pa hur bilden ser ut. Vid flera namnskyltar
i en film anvands ett enhetligt utseende.

Eftertext

Eftertexter (information om produktionen)
laggs antingen pa slutbilden eller pa en
separat bild. Vart typsnitt DM Sans ska da
anvandas.

TillAmpningar - film

43

Enkel startbild

Lorem ipsum

Slutbild med eftertext och webbhéanvisning

ki.se/XXX

Namnplatta
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